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Bewegung bei Shopping-Centern

Shopping-Center sind nach
wie vor beliebte Einkaufsstat-
ten der Deutschen. Die Dichte
an Centern, insbesondere in
Innenstadtlagen, ist weiter-
hin auf hohem Niveau. Zwar
hatte sich der Boom in den
letzten Jahren abgeschwacht,
im laufenden Jahr wird aber
wieder mit Wachstum ge-
rechnet. Hinzu kommen
zahlreiche Umstrukturierun-
gen, Modernisierungen und
Erweiterungen bestehender
Shopping-Center. So lauten
die vorldufigen Ergebnisse
der EHI-Untersuchung ,Shop-
ping-Center Report 2018, den
das EHI Retail Institute vorge-
stellt hat. ,Nach einer kurzen
Phase der Entschleunigung
kommt wieder Dynamik in
den Shopping-Center-Markt®,
erklart Marco Atzberger, Mit-
glied der Geschiftsleitung,
die jlingsten Entwicklungen.
Aktuell verfligt der deut-
sche Handel {iber 479 groB-
flachige Shopping-Center (ab
10.000 qm) mit einer Gesamt-

Textilhandel

Verteilung der Shopping-Center nach Standort 2018

Stadtrand/Griine Wiese

Stadtteil
36,3%

n=479

fldche von rund 15,4 Mio. qm
im Vergleich zu 12,6 Mio. qm
im Jahr 2008. Im letzten Jahr
blieb die Anzahl der Shop-
ping-Center unverandert, da
auch das revitalisierte Cen-
ter Loom in Bielefeld keine
Klassische Neueroffnung ist.
Bereits 2016 hatte sich mit
nur drei Neuerdffnungen
eine Reifephase angekiindigt.
Aber bis Ende des laufenden
Jahres sollen acht Neuerdff-
nungen realisiert sein - da-

Innenstadt
48,2 %

m handelsdaten.de m Retail Institute

runter die East Side Mall in
Berlin (31.000 qm) oder das
Forum Schwanthalerhohe in
Miinchen (30.000 qm).

231 Einkaufszentren, und
damit fast die Halfte aller
groRflachigen Shopping-Cen-
ter in Deutschland, befinden
sich in den Innenstddten. Der
hohe Bedeutungsgrad der
City wird auch bei der Be-
trachtung der jiingeren Cen-
terentwicklungen unterstri-
chen: Von den 65 Centern, die

BTE: Einzelhandelsumsatz steigt auf 66 Mrd. Euro

Der Einzelhandelsumsatz
mit Bekleidung sowie Haus-
und Heimtextilien ist nach
ersten Hochrechnungen des
BTE Handelsverband Textil
im Jahr 2017 um rund 1,5
Prozent gestiegen. Insge-
samt lag das Marktvolumen
von Bekleidung und Tex-
tilien im Einzelhandel in
Deutschland im letzten Jahr
damit bei ca. 66 Mrd. Euro,
teilte der Verband mit.
Allerdings sei das Ge-
schédft in den einzelnen
Vertriebsformen unter-
schiedlich verlaufen. Mittel-
standische Boutiquen und
Modehduser diirften ihren
Umsatz im letzten Jahr um
durchschnittlich ein Prozent
gesteigert haben. Vertikal
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organisierte Modeketten wie
H&M, Primark oder Zara
lagen mit einem Plus von
ein bis zwei Prozent etwas
besser. Die Unterschiede
zwischen den Unterneh-
men seien zum Teil jedoch
betrachtlich. ,Manche Mo-
deketten wachsen primdr
iiber  Fldchenexpansion®,
berichtet BTE-Sprecher Axel
Augustin.

Erneut gewachsen ist der
Umsatz des Versand- bzw.
Onlinehandels. Der BTE
schétzt, dass 2017 rund acht
Prozent mehr Bekleidung
und Textilien per E-Com-
merce verkauft wurden. Der
gesamte Distanzhandel inkl.
Teleshopping kommt damit
nach BTE-Hochrechnungen

auf einen Marktanteil von
rund 21 Prozent.

Auf den Bekleidungsfach-
handel, zu dem statistisch
auch Filialisten wie C&A, Kik
oder P&C zdhlen, entfielen
im Jahr 2017 rund 33 Mrd.
Euro. Weitere rund fiinf Mrd.
Euro Umsatz erzielte der
Fachhandel mit Heim- und
Haustextilien. ,Zusammen
kommen die auf Bekleidung
und Textilien spezialisierten
Fachgeschiéfte damit auf ei-
nen Marktanteil von knapp
58 Prozent®, rechnet Augus-
tin. Der Distanzhandel kam
nach BTE-Schitzungen auf
14 Mrd. Euro Umsatz. Hinzu
kommen noch einmal ca. 14
Mrd. Euro Textilumsatz der
Warenhduser, der Lebens-

in den Jahren 2010 bis 2017
hinzukamen, sind 51 (79 Pro-
zent) in Innenstédten entstan-
den, 15 Prozent in Stadtteil-
Zentren und nur 6 Prozent
in Stadtrandlage bzw. auf der
griinen Wiese. Die meisten
dieser 65 neu entwickelten
Center (48 Prozent) befinden
sich in GroBstddten und in
mittelgroBen Kommunen mit
iber 20.000 Einwohnern.

Bei 46 Shopping-Centern
stehen  gréBere  Umstruk-
turierungen oder Moderni-
sierungen an. Ein GroBteil
dieser Center wurde in den
90er Jahren oder zur Jahr-
tausendwende eroffnet und
ist laut EHI nicht mehr zeit-
gemaB. Der Handel benotigt
heute andere Zuschnitte der
Ladenfldchen. So verdndern
z.B. Angebote wie Click und
Collect die Verhdltnisse von
Lager- und Verkaufsflachen.
In fast allen Centern wird zu-
dem am Gastronomieangebot
gefeilt. Deren Umsatz betrégt
inzwischen rund 2 Mrd. Euro.

mitteldiscounter und anderer
Handelsbranchen, die textile
Sortimente fiihren.

Trotz des laut BTE recht
guten Umsatzes diirfte auch
2017 die Zahl der Unterneh-
men im Textil- und Beklei-
dungshandel weiter riickldu-
fig gewesen sein. Seit dem
Jahr 2010 verlor die Tex-
tilbranche jahrlich fast 1.000
Héndler. Laut gerade verof-
fentlichter Umsatzsteuersta-
tistik gab es im Jahr 2016
in Deutschland noch 17.312
Unternehmen, die schwer-
punktmaBig Bekleidung ver-
kaufen. Hinzu kommen noch
10.094 Héandler mit dem
Umsatz-Schwerpunkt — bei
Haustextilien, Handarbeiten
oder Meterwaren.

Assima

Assima Plus mit Bestergebnis

Auf der Assima Messe am 2.
und 3. Mérz in Mainhausen
standen die Sofortprogram-
me sowie die Herbst/Winter
Kollektion 2018/19 der Ei-
genmarken Loubs und As-
sima im Mittelpunkt. Neben
den margenstarken Produkt-
neuheiten informierte die
Verbundgruppe Uber ihre
Marketingaktivititen sowie
das Assima Plus Ergebnis
2017.

L,Ein  Ausbau unseres
Angebotes an Marketing-
Aktivitdten, vor allem fUr
das umsatzrelevante Weih-
nachtsgeschéft, soll unsere
Mitglieder noch besser dabei
unterstltzen, die Frequenz
am POS zu erh6hen, ver-
niinftige Durchschnittsbons
zu erzielen und aufgrund
guter LUGs auch keine Alt-
ware, sondern immer aktuel-
le und saisonale Trendware
zu zeigen®, erklart Angelika
Knobloch, Marketing- und
Einkaufsleitung Assima. Ne-
ben dem Marketingkonzept
mit dem Weihnachtspros-
pekt als zentralem Element
setzt die Verbundgruppe auf
einen attraktiven und ausge-
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Die Assimisten informierten sich in Mainhausen Uber die Sofortprogramme sowie die Herbst/Winter-Kollektion
der Eigenmarken Loubs und Assima. (Foto: Assima)

wogenen Mix der Sortimente
und Marken. Dieser sei auch
einer der Erfolgsbausteine
des Assima Plus Konzeptes,
das 2017 mit einem Bester-
gebnis abgeschlossen hat.
Angelika Knobloch: ,Assima
Plus hat um 7 Prozent zuge-
legt, die Mitglieder erhalten
die hochste Bonusausschit-
tung seit Einfllhrung des
Konzeptes. Dies ist nicht nur

eine Bestdtigung der neuen
Ausrichtung, sondern zeigt,
dass auch in schwierigen
Zeiten mit guten Partner-
schaftskonzepten gute Um-
sdtze erzielt werden Kkon-
nen.“

In Sachen IT setzt die
Assima weiterhin auf eine
Digitalisierung der Prozes-
se, die zu einer Zeiterspar-
nis, besserem Uberblick und

vereinfachtem Handling von
Lagerbestdnden und Bestell-
prozessen filhren soll. Dabei
war auch das Warenwirt-
schaftssystem fiir Mitglieder
Thema. Dieses Programm
sei nicht nur Schnittstelle
fiir die Limitplanung, son-
dern diene unter anderem
auch als Schnittstelle zwi-
schen Markenlieferant und
Handlerseite.
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